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качественных, так и формализо�

ванных моделей их создания и

распространения.

С понятием «инновации» тесно

связано понятие «диффузии», т. е.

распространения освоенных инно�

ваций в новых условиях или облас�

тях применения. Моделирование

диффузии и замещения продуктов

и технологий, а также изучение

влияния различных экономических

факторов на эти процессы являют�

ся одним из важных направлений

экономико�математического моде�

лирования.

Основные подходы к модели�

рованию диффузий инноваций.

Диффузия (распространение) но�

вовведения лежит в основе модер�

низационной фазы процесса про�

движения инноваций, т. е. соответ�

ствует фазе, когда нововведения,

уже разработанные одним или не�

сколькими новаторами, использу�

ются другими фирмами. Классиче�

ское определение диффузии дал

Е.М. Роджерс: «Диффузионный

процесс — это распределение но�

вой идеи от источника изобретения

или создания до конечного пользо�

вателя или потребления».

При анализе диффузий техноло�

гических нововведений является

важным вопрос о том, почему пред�

приятия решаются на принятие ка�

кого�либо нововведения. Для того

чтобы объяснить, почему одни

предприятия делают это раньше

других, рассматривают следующие

характеристики:

♦ особенности популяций (группы

лиц, реально или потенциально

принимающих решения о покупке),

♦ взаимосвязи между всеми по�

требителями, которые составля�

ют эту популяцию, т. е. циркуля�

цию информации, вызывающую

этот порядок.

В обоих случаях для начала вре�

менного процесса диффузии тре�

В последние годы появилось

большое число работ, посвящен�

ных исследованию инновацион�

ных процессов. Спектр рассматри�

ваемых в них вопросов чрезвычай�

но широк. Это проблемы изучения

собственно нововведений, стадий

их развития, причин появления,

моделирования распространения,

исследования связей экономиче�

ских механизмов с темпами НТП,

выявление характера влияния эко�

номической среды на развитие

инноваций, анализ стратегическо�

го поведения фирм на рынке, изу�

чение конкретных примеров но�

вых технологий и новых продуктов

и многие другие. Определение за�

кономерностей развития новшеств

во времени — одна из основных

проблем не только теоретического

исследования, но и при решении

практических задач. В связи с этим

естественен интерес, проявляе�

мый к изучению процессов ново�

введений, построению как чисто
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