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В статье рассматривается диспаритет производства продуктов питания и роста народонаселения в планетарном масшта�
бе, анализируются различные тенденции разрешения указанного диспаритета. Методом выбора в настоящее время пред�
ставляется экологический маркетинг, позволяющий рационализировать производство и распределение продуктов пита�
ния без роста социальной напряженности в социумах и излишней экологической нагрузки на территории.
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Прогресс в производстве това-

ров и услуг и рост уровня жизни

в современном обществе сопро-

вождаются многочисленными

экологическими проблемами. Их

связь с потреблением и качествен-

ными характеристиками продук-

тов питания является несомнен-

ной. Соответственно, необходимо

выявление корневых причин появ-

ления указанных проблем в исто-

рической ретроспективе, оформ-

ление научных взглядов на их по-

явление и попыток их разрешения,

предпринятых человечеством. Ак-

туальными представляются выяв-

ление места и роли экологическо-

го маркетинга в разрешении про-

блем обеспечения продоволь-

ственными ресурсами растущего

населения при нанесении мини-

мального вреда обществу и окру-

жающей среде.

Исследовательской задачей

данной статьи мы видим анализ

существующих проблем с обеспе-

чением социума продовольстви-

ем, ростом интереса к экологиче-

ски чистой продукции и ролью

экологического маркетинга на

продовольственном рынке.

Демонстрацией интереса к эко-

логически чистой продукции в об-

ласти продовольствия в России

является существование телепере-

дач, в которых проводится пуб-

личная экспертиза продуктов пи-

тания, предназначенных для мас-

сового потребления. Причем про-

дукция, подвергаемая указанной

экспертизе, закупается с прилав-

ков крупных супермаркетов в раз-

ных городах России (данный во-

прос подробно рассматривался

в статье [1]). Дополнительно ин-

терес к данной проблеме иници-

ируется различными скандалами

в СМИ в связи с ненадлежащим ка-

чеством различных продуктовых

позиций, послуживших причиной

расстройства здоровья потребите-

лей. На общественной и политиче-

ской арене появились многочис-

ленные организации, призываю-

щие к законодательным инициа-

тивам в вопросах обеспечения

экологически чистой продукцией.

На различных конференциях все-

рьез обсуждаются вопросы о необ-

ходимости возврата к прошлому,

когда продукция не содержала

вредных для здоровья человека

примесей. В частности, на конфе-

ренции «Экологическое сельское

хозяйство» прозвучало, что: «Нам

требуется 100 процентов экологи-

ческого сельского хозяйства, по-

тому что только это является се-

рьезной альтернативой обычному


