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Статья посвящена исследованию влияния геоклиматических условий проживания к распознаванию основных вкусов
и основных групп ароматов у респондентов, проживающих в различных регионах России, обсуждению полученных ре�
зультатов.
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В настоящее время существует

множество исследований в обла-

сти изучения сенсорных предпоч-

тений потребителей, проживаю-

щих в странах Евросоюза, США,

Японии [1, 2]. Однако актуальные

научные данные о факторах, влия-

ющих на сенсорные предпочтения

россиян в различных регионах,

достаточно разнородны и мало-

численны.

На сенсорные предпочтения

могут влиять как эндогенные

(внутренние) факторы, завися-

щие от самого потребителя (лич-

ные вкусовые пристрастия, при-

верженность к тому или иному

вкусу и аромату), так и эндоген-

ные (внешние) – социоэкономи-

ческие.

Целью наших исследований яв-

лялось подтверждение или опро-

вержение гипотезы о возможно�

сти влияния геоклиматических

условий проживания потреби�

телей на сенсорное восприятие

ими пищевого продукта.

Для проверки данной гипотезы

исследовали влияние геоклимати-

ческих условий проживания на ин-

дивидуальные ольфакторно-вку-

совые особенности и сенсорные

предпочтения обеих полов в отно-

шении основных вкусов.

В соответствии с поставленны-

ми задачами ставили основное

условие: регионы исследования

должны обладать сходными социо-

экономическими показателями

(сочетание элементов социально-

го, экономического, географиче-

ского, демографического характе-

ра, функционирующих на отдель-

ных территориях). В противном

случае погрешность исследования

многократно возрастала.

Основными условиями выбора

регионов исследования послужи-

ли следующие критерии:

♦ Экономический критерий.

В регионах исследования дол-

жны быть сходные социально-

экономические показатели

и высокая степень урбанизации

населения, которая обусловли-

вает высокую экономическую

активность населения.

♦ Демографический критерий.

Регионы исследования долж-

ны находиться в зоне с высо-

кой плотностью населения,

быть потенциально интересны-

ми для продвижения и популя-

ризации напитков с заданными

свойствами, в т. ч. функцио-

нальных.




