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Цель. Определить изменение потребительских предпочтений приобретения продовольствия в магазинах и на продукто�
вых рынках розничной торговли в малых и средних городах России на примере г. Волгодонска.
Задачи:

· аналитическое рассмотрение результатов маркетинговых исследований, проведенных со сходными поисковыми целя�
ми по определению аспектов потребительских предпочтений приобретения продовольствия в малых и средних горо�
дах;

· проведение маркетингового исследования по уточнению специфики существующего потребительского спроса на про�
довольствие в плане мест его приобретения в малых и средних городах;

Результаты. Исследованы изменения потребительских предпочтений в плане выбора места приобретения продоволь�
ствия в малом и среднем городе, проанализованы мотивы изменения существующих предпочтений, проведено марке�
тинговое исследование, позволившее прояснить современную ситуацию в отношении потребительских предпочтений
в плане приобретения продовольствия.
Выводы. Проведенное в статье маркетинговое исследование с сочетании с аналитическим рассмотрением ранее опуб�
ликованных результатов маркетинговых исследований позволило сформулировать условия осуществления торговли про�
довольствием в малых и средних городах, выявить изменения потребительского спроса в отношении места приобретения
продовольствия, отразить роль продовольственных рынков в типичном малом и среднем городе.

Ключевые слова: магазины; продуктовые рынки; потребительский спрос; розничная торговля; маркетинговое иссле�
дование; малый и средний город.

В период активного развития

сетевой розницы в России, начи:

ная с 2000:х, в период активного

проникновения сетевого ретейла

в регионы, в средние и малые го:

рода проявилась тенденция со:

кращения оборота продоволь:

ствия на продуктовых рынках

и укрепилось мнение, что мага:

зинная торговля практически пол:

ностью вытеснит рыночную. Тем

не менее, на данный момент мож:

но констатировать, что рыночная

торговля продовольствием сохра:

нилась, а в малых и средних горо:

дах России население продолжа:

ет традиционно приобретать про:

довольствие на рынках на регу:

лярной основе. Продуктовые

рынки в таких городах составля:

ют серьезную конкуренцию сете:

вым и не сетевым магазинам.

Априори, можно предположить,

что чем меньше размеры населен:

ного пункта (города, поселка го:

родского типа), тем большее зна:

чение в нем имеет рыночная тор:

говля. Причем в малых городах

рынки приобретают особые функ:

ции места сосредоточения свое:


