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ВЛИЯНИЕ ИННОВАЦИОННОГО МАРКЕТИНГА НА ОРГАНИЗАЦИЮ
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Розничная торговля является одной из ведущих отраслей экономики России, она характеризуется инновационным раз�
витием. Целью деятельности торговли является максимизация ресурсов, проведение мониторинга и развитие деловых
связей, что создаст условия для инновационного изменения организационных форм. Несмотря на сложную экономиче�
скую ситуацию, розничная торговля продолжает демонстрировать положительные темпы роста. Однако этот рост имеет
экстенсивный характер, который обеспечивается за счет приращения количества магазинов, торговой площади. Регио�
нальная дислокация торговли неравномерна, для нее характерна максимальная представленность торгового капитала
в Центральном, Северо�Западном, Поволжском и Сибирском федеральном округах. Наиболее востребованными фор�
матами являются: магазин «у дома», дискаунтер, магазин�склад, супермаркет, гипермаркет. Экономическая ситуация
в стране оказала влияние не только на изменение организационных форм торговли, но и на мировоззрение потребите�
лей, которое определяет структуру покупки. Для российских потребителей в настоящее время характерен переход к ре�
жиму экономии и отказ от массовых развлечений. Данная ситуация создает объективные предпосылки для развития но�
вых форматов, в частности, формата дрогери. Однако развитие инновационных форм торговли сдерживается ресурс�
ным потенциалом торговли, например недостатком финансовых возможностей торговых сетей. Только одна розничная
торговая сеть по версии журнала Forbes Магнит попала в ТОП�100 самых инновационных организаций.
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Розничная торговля является

одной из ведущих инновационно�

ориентированных отраслей эко�

номики России. Для эффективно�

го функционирования организа�

ционных форм торговли в Россий�

ской Федерации в 2001 году была

создана ассоциация компаний

розничной торговли (АКОРТ),

в которую вошли представители

торговых сетей с целью защиты

своих интересов и координации

деятельности. Ассоциация осуще�

ствляет активное взаимодействие

с государственными органами Рос�

сийской Федерации на различных

уровнях, таких как: Государствен�

ная Дума, федеральные ведомства

и министерства, общественные

объединения, ассоциации и союзы,

деятельность которых охватывает

широкий круг вопросов, затрагива�

ющих интересы розничной торгов�

ли. Основные задачи деятельности

ассоциации компаний розничной

торговли (АКОРТ), представлены

в таблице 1.

Ассоциация объединяет 25%

всех организаций осуществляю�

щих розничную торговлю на оте�

чественном рынке, таких как:

«Азбука вкуса», «Ашан Ритейл

Россия», «Магнит», «М.видео»

и др.*

Одной из основных целей Стра�

тегии развития торговли в России

*Ассоциация компаний розничной торговли (АКОРТ). [Электронный ресурс]: http://www.acort.ru/ (дата обращения
28.03.2017).


