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Современные подходы к определению теории маркетинга региона основываются на формировании комплекса показа�
телей (индикаторов), как составляющих методологии развития регионального маркетингового потенциала. Воронка кон�
курентоспособности региона, как симбиоз показателей, определяющих экономический уровень развития территории,
а именно уровень жизни населения, эффективность функционирования хозяйствующих субъектов, степень инвестицион�
ной привлекательности и активности финансовых вложений в регион, является новым авторским подходом в изучении
регионального маркетинга и маркетингового потенциала территории. Новизна авторского подхода заключается в обо�
снованной необходимости использования новых управленческих методов развития региона, отражая новаторскую роль
региона как самостоятельного товара с набором инструментов для эффективного управления маркетинговым потенциа�
лом региона. Внедрение адаптированных организационно�экономических и иных форм,  инструментов управления мар�
кетингом региона, маркетинговой привлекательностью, позволит сформировать основы последующего управления мар�
кетинговой стратегией региона, перспективы его эффективного развития.

Ключевые слова: комплекс индикаторов; управление маркетинговым потенциалом региона; брендинг региона; пози�
ционирование территории; воронка конкурентоспособности региона; эффективность оценки маркетингового потенциа�
ла региона.

Результаты и перспективы раз&

вития российской экономики на&

прямую зависят от итогов разви&

тия отдельных регионов, динами&

ка макроэкономических индика&

торов которых характеризуется

своей неоднородностью. Совре&

менный регион — это открытая

дисперсионная система со слож&

ным характером взаимосвязи.

Масштабность, глубина и слож&

ность решаемых в регионе задач

требуют разработки новой кон&

цептуально&методологической

основы регионального маркетинга,

формирования адаптированных

организационно&экономических,

финансово&бюджетных и иных

форм и инструментов управления

маркетинговой привлекательнос&

тью регионов. Региональный мар&

кетинг — эго не только методоло&

гическая концепция, но и эффек&

тивный инструмент функциониро&

вания в современных рыночных

условиях.

В региональном маркетинге

сходятся различные научно&прак&

тические интересы. Естественно,

появляются попытки приоритетно&

го акцентирования на том или

ином аспекте регионального мар&

кетинга. Однако для регионально&

го маркетинга в настоящее время

более важным является определе&

ние его теоретико&методологиче&

ской ипостаси, методологическо&

го обоснования комплекса пока&

зателей (индикаторов), определя&

ющих эффективность управления

маркетинговым потенциалом ре&

гиона с целью повышения его при&

влекательности.

Диспропорции в базовых усло&

виях развития отечественных ре&


